AREA DE GOBIERNO DE PORTAVOZ,
COORDINACION DE LA JUNTA DE GOBIERNO Y
RELACIONES CON EL PLENO

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION

Exp.: 180/2016/01661

PLIEGO DE PRESCRIPCIONES TECNICAS DEL ACUERDO MARCO DE
SERVICIOS DE CREACION PUBLICITARIA DECLARADA DE GESTION
CENTRALIZADA Y DE SERVICIOS DE CREACION PARA LAS CAMPANAS
INSTITUCIONALES DE COMUNICACION DEL AYUNTAMIENTO DE
MADRID Y SUS OOAA (2 LOTES)

i. OBJETO DEL CONTRATO.

Este contrato tiene por objeto la creacién publicitaria para el Ayuntamiento de
Madrid y sus Organismos Autoénomos tanto para campafias institucionales de
publicidad declaradas de gestidon centralizada como para las campafias
institucionales de comunicacion del Ayuntamiento de Madrid y sus OOAA,
competencia de la D.G de Comunicacion.

2. DESCRIPCION Y CARACTERISTICAS DE LOS LOTES.
Ef contrato se estructura por lotes:

Lote 1: Trabajos de creatividad en los que todas las condiciones estan
previamente fijadas en el acuerdo marco. Se incluyen trabajos de disefio
grafico publicitario, disefio editorial, disefio de identidad corporativa, disefio
tipografico, ilustraciones, carteleria, sefialética, multimedia y disefio infografico,
tanto para ambitos off-line como on-line. En este lote se adjudicard a un
maximo de 15 adjudicatarios.

Lote 2: Servicios creativos complejos de agencias de publicidad en los
que todas las condiciones no estan previamente fijadas en el acuerdo
marco. Se incluyen trabajos creativos complejos para campafias de difusion y
publicidad que incluyen servicios de conceptualizacion, estrategia creativa,
planificaciéon de publicidad y trabajo creativo tanto de artes finales gréficas
como de redaccién creativa o contenidos audiovisuales. Este lote se adjudicara
a un.maximo de 8 adjudicatarios

3. DESCRIPCION DE LOS SERVICIOS QUE LA EMPRESA
ADJUDICATARIA DEBE REALIZAR:

Lote 1
En el caso del lote 1, el servicio que presta la empresa se concreta en el disefio

creativo solicitado, plasmado en un arte final, o una adaptacién de un disefio
plasmado igualmente en un arte final.
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Un arte final consiste en el material digital, preparado con calidad, para su
envio a la imprenta sin que haga falta ninglin retoque o intervencidén més. Los
artes finales se enviaran siempre que sea posible a través de correo electrénico
u otros medios electrénicos.

Una vez formalizado el contrato derivado, la empresa adjudicataria tendrd un
plazo maximo de 5 dias naturales para la entrega de un boceto inicial a la
unidad peticionaria. Una vez dado el visto bueno por parte de la misma, contara
con 5 dias naturales para la entrega del arte final en los formatos arriba
indicados.

Ejercicio creativo: las empresas licitadoras realizardn un proyecto consistente
en un disefio que exprese o ilustre la estrategia local de adaptacién frente a los
efectos del Cambio Climético, Ia regeneracion urbana por medio de la
Innovacién y soluciones basadas en la naturaleza.

El -disefio se presentard en una de las paginas indicadas en el PDF que se
adjunta como Anexo IV.

Los disefios no han de ser necesariamente figurativos, ni responder a ningun
estilo determinado. Deben explicar o expresar de forma logica o emocional los
temas seleccionados.

El mensaje no tendra por qué ser persuasivo o responder a criterios
publicitarios, deberd responder a contenidos editoriales o0 a una planteamiento
de cuestiones.

Lote 2
En los contratos derivados del lote 2, se deben incluir los siguientes servicios:

1. Servicios de investigacién y andlisis del entorno de comunicacién
objetivo de la campafa.

a. Analisis del pUblico objetivo, factores sociales e informacion que
rodea la comunicacién a partir de un documento/briefing
proporcionado por el responsable de la campafa.

2. Plan Estratégico de Comunicacién en el que se definira:

a. Posicionamiento y conceptualizacién de la campafia.

b. Propuesta de la linea . creativa derivada del
posicionamiento/conceptualizacién.

I. Se valoraran la presentacién en la oferta de al menos 2
lineas de trabajo con ejemplos de su declinacién en
distintos formatos.

3. Servicio de desarrollo de ia propuesta creativa aprobada por el
responsable del contrato se materializara en el disefio de los distintos
elementos que componen la creatividad previamente solicitada en
briefing por el responsable del contrato.
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4. Servicio de ejecuciéon de los trabajos gue componen la propuesta
creativa de la campafia.

5. Servicio de elaboracién y gestién de materiales para la difusion de la
campafia los distintos soportes que incluye:

a. Adaptacion de la creatividad a los formatos en base a las
especificaciones técnicas de los distintos formatos que sera
facilitada por el responsable del contrato. '

b. Gestidn de la entrega de los materiales en los plazos necesarios
a la agencia de medios o a los soportes donde se exhibira la
creatividad definidos por el responsable del contrato.

¢. En el caso de entorno digitali se requeriréd del soporte vy
supervisién directa del equipo de la agencia creativa con la
agencia de medios o los soportes donde se exhibira la
creatividad para su correcta tramitacién.

4. CARACTERISTICAS TECNICAS DE LOS DISTINTOS SERVICIOS

Los distintos servicios incluidos en el lote 1 conforman el Anexo I a este pliego,
que se conforma como un catdlogo con un cuadro de precios que seran los
resultantes de las ofertas de los licitadores, tanto para el servicio que incluye el
disefio creativo plasmado en un arte final, como las adaptaciones, que son
ajustes del disefio a formatos distintos, y que sdio se contemplan para
determinada tipologia de bienes.

Se distinguen dos tipologias de disefio creativo, con distintos precios, ya que
dentro de los trabajos creativos necesarios para la administracion municipal se
incluyen: tanto disefios sencillos para comunicaciones de ambito reducido, que
no precisan de trabajos muy sofisticado, como disefios para grandes campafas
de comunicacién, con incidencia en medios de comunicacion que precisan de
disefios mas complejos. En este sentido, en el cuadro de precios de las
creatividades se distinguen estas dos tipologias:

» Comunicaciones de Juntas de Distrito, mensajes puntuales de areas y/o
direcciones generales u otros organismos dependientes de areas de
gobierno. : )

« Campafas de comunicacion del Ayuntamiento y Areas de Gobierno con
aplicacion en soportes de exterior y plan de medios.

En el caso de las adaptaciones, no es necesaria dicha distincion, pues se trata
de adaptar una creatividad ya disefiada a distintos formatos.

Los distintos servicios incluidos en el lote 1 conforman el Anexc I a este pliego.
Las artes finales se entregaran en los siguientes formatos:

e Pdf en baja resolucion
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e Pdf editable (alta resolucién)

e Fichero Eps y/o tiff

En el caso de los videos para difusion on-line, el formato de entrega se
especificard en la peticién del bien.

En el caso de las pantallas y monoposters digitales, las especificaciones técnicas

son las siguientes:

Pantalias digitales

Tamafios de las pantallas

Pantalla Callao 1090x990 pixeles (ancho x
alto)

Pantalla Gran Via 1290x990 pixeles (ancho x
alto)

Pantalla Frontal superior Palacio de la 1590x210 pixeles (ancho x
Prensa alto)

Pantallas laterales Palacio de la Prensa 420x210 pixeles (ancho x
: alto)

Pantallas frontales inferiores Palacio de 396x288 pixeles (ancho x
la Prensa alto)

Especificaciones técnicas de contenido

Duracion

25 segundos

Formato de fichero de
video

MOV en H264 con tasa de compresion
menor a 19Mb/s al tamafio exacto de la
pantaila en pixeles.

Formato de fichero de
video (alternativo)

WMV al tamafio exacto de la pantalia en
pixeles.

Formato de fichero estatico

JPEG en RGB300 dpi al tamafio exacto de
la pantalla

Formato de fichero
animado flash (alternativo)

Flash SWF

El procedimiento para generar estos contenidos serdn los siguientes:

El procesador de video de la pantalla acepta contenidos, en formato
“retrato” en resoluciones full hd (1920 de alto, 1080 de ancho)

- Al tener la pantalla una resolucién de 1800x1044, los 120 puntos
inferiores y los 36 puntos de la parte derecha no se visualizaran.

- El trampantojo estard situado entre el punto 1043 y el punto 1111,
contando desde el dngulo superior izquierdo, con una altura de 68

puntos.

- El formato de los ficheros serd MP4 en compresion H264.
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MONOPOSTES DIGITALES

Definicion: Soporte de publicidad exterior en gran formato y con tecnologia Led
gue permite mostrar piezas publicitarias en forma de video, imagenes y textos
en movimiento.

Caracteristicas:

Dimensiones de la pantalla: 480px x 240 px
Formato: JPEG (150 ppp-RGB)
Archivo: <1MB

Consideraciones respecto a la creatividad del anuncio:

- Creatividad sencilia

- Texto muy claro, de gran tamafio y facil de leer

- Son soportes que se visualizan desde la carretera y desde una distancia
de 600 metros y hasta los 20 metros de proximidad del soporte

- No se utiliza fondo blanco ya que las imagenes y el texto no contrastan
fos suficiente con el color del cielo
Para facilitar la comprension del mensaje, no es recomendable poner
imagenes de fondo ni elementos superfluos.

Requisitos minimos de ios ejercicios creativos de los lotes 1 y 2

Los ejercicios deberan transmitir el mensaje que se solicita. En el caso del
lote 1 una estrategia local frente a los efectos del cambio climatico, la
regeneracion urbana por medio de {a innovacién y soluciones basadas en la
naturaleza. En el caso del lote 2 la necesidad de una movilidad sostenibie
para la mejora del medio ambiente.

5. GESTION DEL CONTRATO: PROCEDIMIENTO PARA LA
TRAMITACION DE LOS CONTRATOS BASADOS

LOTE 1

1. La solicitud de peticion de bienes de adquisicion centralizada de servicios
de creacion publicitaria, se realizaré en el Modelo C1, que se acompafia
como Anexo II a este pliego y sera dirigida a la Direccion General de
Comunicacién. No estd permitido acumular en una misma solicitud bienes
suministrados por diferentes proveedores, es decir, cada campafia, un
proveedor. Para la selecciéon del proveedor la unidad solicitante podrd
tener en cuenta tanto el precio del servicio como la linea creativa de los

~distintos adjudicatarios, que estara a disposicion de dichas unidades a
través de ayre.
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2. En el Modelo C-1 se incluird el ndimero de propuesta del certificado de
existencia de crédito (documento RC). Este certificado podra ser emitido
para la totalidad de los gastos previstos en la adquisiciéon de servicios de
creacion publicitaria en el ejercicio presupuestario del afio en curso o
para adquisiciones concretas,

3. La Direccién General de Comunicacion, previa comprobacién de la
peticién, dictard resoiucién adjudicando el contrato derivado del Acuerdo
Marco, notificando la misma al adjudicatario seleccionando por el centro
gestor peticionario. Este tramite conlieva la autorizacién de dicho trabajo
creativo. Los trabajos se iniciardn una vez formalizado el contrato
derivado.

4. El trabajo deberd ser entregado en el lugar o lugares de destino,
sefialados en el formulario del pedido, Anexo II: Modelo C-1, en los
plazos establecidos en este pliego. La entrega del boceto inicial deberd
enviarse tanto a la unidad promotora del contrato como a la Direccidn
General de Comunicacién, al buzén de correo que se habilitard al efecto.

5. La recepcion de las artes finales debers realizarse mediante modelo C-3

(Anexo III).

6. Una vez recepcionado el arte final y recibida la factura, se elaborard el
documento contable ADO que sera remitido junto con una copia del
Modelo C-3, la factura original conformada por el titular del 6rgano
directivo responsable del pPrograma presupuestario correspondiente y
copia cotejada de la resolucién dictada por la Direccidon General de
Comunicacion a la Intervencidon competente para proceder al pago del
servicio.

7. Los retrasos, o incumplimientos de plazos de entrega previstos en los
pliegos o Catélogos por parte de los proveedores, asi como cualquier otra
incidencia que pudiera surgir durante la ejecucién del contrato deberd ser
comunicada a la Direccién General de Comunicacién.

LOTE 2

De conformidad a lo previsto en el articulo 198.4 del TRLCSP, la adjudicacion de
contratos basados en los acuerdos marco gque no tienen todos los términos
definidos exige, en todo caso, la celebracién de una nueva licitacion, para lo
que sera necesario la cumplimentacién de un documento de licitacién en el que
se establezcan los términos de la misma, mediante el documento normalizado
que se pondra a disposicién de las distintas unidades. Dicho documento incluira
los criterios de valoracién, de entre los establecidos en el pliego de condiciones
administrativas particulares.

1.- Inicio del procedimiento.

La unidad promotora del contrato basado enviara el documento de licitacion a la
Direccion General de Comunicacién, quien, una vez analizado, fijara con el
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organismo peticionario los términos definitivos de la licitacién, autorizando su
celebracion.

2.- Peticion, recepcién y contenido de ofertas.

Se solicitara oferta por un medio que permita la acreditacién de la remision de
dicha solicitud. Se podran utilizar al efecto las direcciones de correo electronico
gue establezcan los licitadores en su oferta.

A la solicitud de ofertas, deberd acompafiarse e! documento de licitacion,
conforme al modelo normalizado, y se enviard en formato PDF. Dicho
documento estara firmado por el responsable del programa.

Se indicard a las empresas que Ias ofertas se presentaran dirigidas al érgano
responsable, en el registro designado al efecto.

Las unidades de registro deberan certificar las ofertas que se hubiesen
presentado una vez expirado el plazo maximo establecido para su presentacion.
(Se recomienda que se indiqgue que la entrega de la documentacién
correspondiente a la licitacién, se efectle en el propio registro del drgano
peticionario). A tal efecto se recuerda a las unidades peticionarias que deben
comunicar a las unidades de registro la apertura del correspondiente plazo de
presentacion de ofertas, con indicacién de las empresas invitadas y que la
oficina de registro debera certificar las ofertas recibidas a la unidad
responsable. Los plazos para la presentacion de las ofertas seran los
establecidos: con caradcter minimo serd de 5 dias habiles. Los sobres se
custodiarédn por el servicio de contratacion de cada unidad solicitante y se
garantizard su integridad hasta la celebracién del acto de apertura.

Cuando la documentacion se envie por correo, el empresario deberd justificar la
fecha de imposicién del envio dentro del plazo en la oficina de Correos y
anunciar al érgano de contratacion la remision de la oferta medrante fax en el
mismo dia.

3.- Valoracién de las ofertas.

La valoracion se deberd realizar aplicando Unica y exclusivamente los criterios
-que se hubieran previsto en el documento de licitacién.

Las ofertas se presentaran por los licitadores en sobre cerrado y en soporte
papel y serdn secretas hasta el momento de su apertura. Cuando solo se
hubiera aplicado el criterio precio, se propondré la adjudicacion a la oferta mas
econdmicamente mas ventajosa. Cuando ademas se apliquen otros criterios, se
realizaran los calculos previstos aplicando la férmula correspondiente, o las
valoraciones de los criterios no valorables en cifras o porcentajes y se
propondrd la adjudicacion a la oferta econémicamente mas ventajosa.
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En caso de considerarse adecuado se podran establecer criterios de bajas

temerarias o anormales en los contratos basados, de conformidad con el
articulo 152 del TRLCSP.

El organismo peticionario debera conservar |a documentacién acreditativa de |a
consulta efectuada (en particular invitaciones enviadas, contestaciones
recibidas, ofertas originales presentadas e informe de valoracién) y aportario a
requerimiento de la Direccién General de Comunicacién.

4.- Propuesta de adjudicacién a la DG de General de Comunicacién

El organismo peticionario enviard a la DG de General de Comunicacién la
documentacion que se detalla a continuacion, quien procederd a la
comprobacién del cumplimiento de todos los requisitos.

Documentacién que deberan aportar las unidades:

e Documento de licitacién

e Propuesta de adjudicacién firmada por el mismo responsable que firmé el
documento de licitacion, en el que se indicara:

Denominacién e importe del contrato basado

Fecha en la que se cursaron las invitaciones.

Plazo de presentacién de ofertas concedido.

Fecha en que se presentaron las ofertas, con indicacion de datos
del licitador.

Fecha en la que se llevé a cabo el acto de apertura de las ofertas.
Identificacion de la empresa propuesta como adjudicataria del
contrato basado. :

O 0 0 ©

o 0

¢ Informe de valoracién, firmado por el mismo responsable que firmé ei
documento de licitacién Yy que justifique la propuesta de adjudicacién que
se realice. En el caso que el Unico criterio sea el precio se relacionaran
las empresas y el precio total ofertado, IVA excluido

o Acreditacion de la efectiva disponibilidad del compromiso de gasto

adquirido para responder de la ejecucion del contrato basado (documento
RC). :

» Copia cotejada de la oferta presentada por la empresa que se propone
como adjudicataria del contrato

5.~ Adjudicacién del contrato basado

Corresponde a la Direccidn de General de Comunicacién quien lo notificara a ias
partes.

6. PRECIO DEL CONTRATO Y FORMA DE PAGO DEL CONTRATO
BASADO
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En el caso del lote 1, se realizara un pago Unico, previa entrega y recepcion de
conformidad del arte o artes finales producidos en cada uno de los contratos
basados del acuerdo marco. Cada factura comprendera la relacion detallada de
los servicios con su precio unitario.

En el caso del lote 2, se realizara igualmente un pago unico a la finalizacion del
servicio.

A los efectos del cumplimiento de lo dispuesto en la Ley 25/2013, de 27 de
diciembre, de impulso de la factura electronica y creacidn del registro contable
de facturas del Sector Pulblico, las entidades comprendidas en el parrafo
primero del articulo 4 de la misma, presentaran con caracter obligatorio y de
forma electronica mediante su presentacidén a través del Punto general de
entrada de facturas electrénicas (FACe), conforme a los formatos, requisitos
técnicos o funcionales y sistemas de comunicacion establecidos por el Ministerio
de Hacienda y Administraciones Publicas, aquellas facturas cuya cuantia supere
los 5.000 euros siendo, potestativa dicha presentacién en el caso de que la
cuantia de las mismas sea inferior o igual a 5.000 euros.

Para su correcta remision al Ayuntamiento de Madrid o a sus Organismos
Auténomos sera obligatoria la cumplimentacidon de los cédigos de identificacion
de las unidades DIR3 (oficina contable, érgano gestor y unidad tramitadora)
correspondientes y que figuran en el directorio de unidades, accesible desde el
portal de proveedores en www.face.gob.es donde se muestran las Unidades que
pueden recibir facturas a través de FACe y las relaciones actualizadas.

En los casos de presentacion no electrénica, las facturas deberan presentarse
en cualquiera de las Oficinas del Registro General del Ayuntamiento de Madrid u
Organismos Auténomos, haciendo constar en las mismas la dependencia a la
que van dirigidas.

7. OBLIGACIONES DEL ADJUDICATARIO

La empresa adjudicataria de cada uno de los lotes debera contar con un
responsable que actle como interlocutor con el responsable del contrato, para
ello, en la primera semana de ejecucién del contrato, la empresa informara dei
mismo y sus datos de contacto via correo electronico, en la siguiente direccion:
unidadadministrativa@madrid.es

Asimismo debera designar sustituto para los supuestos de ausencia de dicho
responsable, a través de la misma direccion de correo electronico.

Si durante el periodo de ejecucion del contrato la tramitacién del expediente se
realizara por medios electrénicos, las notificaciones se llevardan a cabo por
medios electronicos Igualmente la formalizacidon de los contratos basados se
llevaria a cabo por estos medios, por lo que los adjudicatarios deberan disponer
de firma electronica habilitada a estos efectos.
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En el caso del lote 1, los adjudicatarios deberan presentar un dossier en
formato pdf con sus trabajos previos, que podrd entregarse bien en un
memoria usb, o bien podra presentarse un link en el que se pueda descargar
dicho pdf, que quedard disponible en la intranet del Ayuntamiento de Madrid
para que las unidades que tengan que seleccionar una empresa adjudicataria
de dicho lote, para la realizaciéon de un trabajo creativo, puedan conocer la linea
creativa y el estilo de los distintos adjudicatarios. El archivo pdf no tendra
posibilidad de modificarse.

Los trabajos encargados a través de este acuerdo marco, serdn propiedad del
Ayuntamiento de Madrid, pudiendo difundir dichos disefios en distintos medios
y periodos temporales sin devengar el pago de ningdn tipo de derecho de
propiedad intelectual.

8. CLAUSULAS SOCIALES

8.1 Clausulas sociales de caracter obligatorio

8.1.1 Los servicios objeto del contrato deberdn ser obligatoriamente
desarrollados respetando las normas sociolaborales vigentes en Espafia y en
la Unién Europea o de la Organizacién Internacional del Trabajo.

8.1.2 Toda la documentacién, imagen o materiales que deban aportar los
licitadores o que sean necesarios para la ejecucion del contrato, deberan
hacer un uso no sexista del lenguaje y evitar cualquier imagen discriminatoria
de las mujeres o estereotipos sexistas y fomentar con valores de igualdad la
presencia equilibrada, la diversidad y la corresponsabilidad.

8.1.3 Se debera tener en cuenta la Convencién de las Naciones Unidas sobre
los derechos de las personas con diversidad funcional, asi como los criterios
de accesibilidad universal y de disefio universal o disefio para todas las
personas, tal y como son definidos estos términos en el TRLGDPD.

8.1.4 Adopcion de las medidas previstas en materia de seguridad y salud en el
trabajo: la empresa adjudicataria tiene la obligacién de adoptar las medidas
de seguridad y salud en el trabajo que sean obligatorias para prevenir de
manera rigurosa los riesgos que puedan afectar a la vida, integridad y salud
de las personas trabajadoras.

La empresa adjudicataria tiene la obligacién de adoptar las medidas de
seguridad y salud en el trabajo que sean obligatorias para prevenir de manera
rigurosa los riesgos que pueden afectar a la vida, integridad y salud de las
personas trabajadoras.

Asimismo, debera acreditar el cumplimiento de las obligaciones
siguientes: -
- La evaluacion de riesgos y planificacidn de la actividad preventiva
correspondiente a la actividad contratada

10
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- La formacion e informacion en materia preventiva a las personas adscritas a
la ejecucion del contrato.

- El justificante de la entrega de equipos de proteccion individual que, en su
€aso, sean necesarios.

La empresa adjudicataria deberd acreditar el cumplimiento de estos
extremos mediante la documentacion que corresponda en cada caso, dado que
la actuacién a realizar en materia de prevencion de riesgos laborales dependera
de la naturaleza de la prestacion constitutiva del objeto del contrato.”

8.1.5. La empresa adjudicataria debera acreditar mediante declaracién
responsable la afillacién y el alta en la Seguridad Social de las personas
trabajadoras destinadas a la ejecucion del contrato. Esta obligacion se
extendera a todo el personal subcontratado por la empresa adjudicataria
principal destinado a la ejecucién del contrato. Para la acreditacion del
cumplimiento de esta obligacion, se exigira a la empresa adjudicataria al inicio
de la ejecucion del contrato la presentacion de una declaracién responsable en
la que se sefale que las personas trabajadoras destinadas a la ejecucion del
contrato se encuentran afiliadas y dadas de alta en la Seguridad Social.

8.2 Clausulas sociales como condiciones especiales de eiecucion

5.2.1 Se establece como condicidén especial de ejecucién del presente contrato
la adopcion por parte de la empresa adjudicataria de medidas que favorezcan
la formacién en el lugar de trabajo, de conformidad con lo establecido con la
Ley 30/2015, de 9 de septiembre, por el que se regula el Sistema de
Formacion Profesional para el empleo en el dmbito laboral, asi como el RDL
3/2015, de 23 de octubre, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley
de Empleo.

Asi es condicién especial para la ejecucién de este contrato, que la empresa
adjudicataria organice una accién de formacion profesional en el puesto de
trabajo, de duracién minima de dos horas, que mejoren fa ocupacion y la
adaptabilidad de las personas adscritas a la ejecucién del contrato, asi como
sus capacidades y su calificacién.

8.3 Control de la ejecucién de las clausulas sociales

Con caracter previo a la finalizaciéon del contrato, la empresa adjudicataria
debera presentar un informe refativo al cumplimiento de las obligaciones
sociales que se han relacionado en los apartados anteriores.

Madrid, a 19 de diciembre de 2016
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ANEXO |

DISENQ GRAFICO E ILUSTRACION GRUPO 1: GRUPO 2:
Comunicaciones de Junias campafnas de
de Distrito, mensajes comunicacion del
puntuales de areas yfo Ayuntamiento y Areas de
direcciones generales u Gobierno con aplicacién
otros organismos en soportes de exterior y
dependientes de areas de plan de medios.
gobierno.

Disefo grafico o ilustracién y arte final 400 € 1.500 ¢

para un unico formato en GRUPO 1:
Pagina micromedios, cartel, portada de
publicacién. En GRUPO 2: Pagina,
marquesina, columna, cartel, portada de
publicacion

Disefio grafico o ilustracion y arte final 200¢€ 300€
para un unico formato de los siguientes:
Robapaginas, falddn, columna prensa

Disefio Grafico y arte final para diptico o 300€ 800¢<

triptico

Disefio Grafico y arte final para 900€ 1.500€

publicacion hasta 12 paginas ‘

Disefio Grafico y arte final para 3.000€ 6.000€

publicacion hasta 36 paginas

Logotipo - sin aplicacién 350€ 800€

Imagen Corporativa para evento 650€ 2.000€

Memoria/anuario 6.000€ | 6.000€

Disefo de icono, badge o sefal 50€ 75€

Pack de iconos para web/a '

ack de iconos para PP 150€ 250€

Infografia simple para insercién en redes 200€

sociales o publicaciones 150€

Maquetacién agenda de eventos (formato 400€ 900€

cartel)

Animacién simple para cartelera digital 300£& 500€
| gif animado : 100€ 200€

Disefio grafico para plantifla wordpress 100€ 150€

{precio por pagina)

Uso de ilustracién realizada para un 50€ 90€
formato en otro de inferior precio
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Mapa - cartografia simple para localizacion 90 150€
Mapa - cartografia compleja 400€ 800€
Diseiio grafico para autobuses integral 800€ 1.500¢€
Disefio grafico para autobis (paneles 200€ 350¢€
suelfos)

disefio de roll-ups o traseras 300€ 300€
Disefio grafico para displays y otros 250€ 600€
corporeos

Plantilla para Newsletter digital 200€ 300€

ADAPTACIONES DISENO GRAFICO

Adaptacién a formato y arte final de disefo

previamente realizado o entregado.

Pagina 100 €
Doble pagina 120 €
Doble faldén, media pagina, columna, doble media 80 €
pagina

Robapaginas, faldon 60 €
Portada publicacién 100 €
Adaptacion a redes (imagenes estaticas) 40 €
Adaptacion a redes {gif) 80 €
Mupi, Marquesina, Columna 100 €
Adaptacion a buses integrales 300 €
Adaptacién a buses basica 160 €
Adaptacién de disefio grafico para plantilia 90 €
wordpress (precio por pagina)

Adaptacidn de diseiio a packaging o 200 €
merchandising ya definido

Adaptacion de plantillas para newsletter o agenda 100 €
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i ANEXO li: MODELO C-1
. PETICION DE BIENES DE ADQUISICION CENTRALIZADA DE SERVICIOS DE
CREACION PUBLICITARIA

Fecha:

Firma: RESPONSABLE DEL PROGRAMA: DIRECTOR/A GENERAL DE
Fdo.: _
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ANEXO IlI: MODELO C-3

D. ., JEFE DE DEPARTAMENTO DE )

HAGO CONSTAR:

Que la EmPresa ..., adjudicataria de
.............................................. , ha realizado el servicio adecuadamente, consistente
BN , con numero ... , por un importe de

.......................... , segun factura que se acompaiia, de (importe en Letra) (Importe en

Namero), procediendo su abono con cargo a la partida

Y para que conste, se firma el presente documento en Madrid, a

15







ANEXO







ANEXO




ESTRATEGIA

Espacio para escribir el analisis planteado de la situacién de partida de la marca, asi
como el posicionamiento propuesto y el planteamineto de un concepto creativo
coherente con el plan estratégico y los valores de la marca.

Este texto deberd estar escrito en tipografia Verdana Y, c6mo minimo, a tamafio 10




PROPUESTA GRAFICA




BORRADOR GUION ACCIONES

Espacio para escribir el borrador con el guién de una accién comunicativa en un
soporte, ya sea fisico, digital o audiovisual.

lLa propuesta puede ser un spot, una accién de calle, una web, una app o cualquier
soporte 0 mensaje que se entienda como 6ptimo para comunicar la propuesta
estratégica planteada.




REFERENCIAS / TRATAMIENTO




REFERENCIAS / TRATAMIENTO




REFERENCIAS / TRATAMIENTO







